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9. Quản lý phát triển sản phẩm

◼ Chiến lược sản phẩm

◼ Quản lý phát triển sản phẩm trong

công nghiệp thực phẩm

◼ Quản lý đội triển khai sản phẩm mới

◼ Nhóm sản phẩm đường



◼ Sự tồn tại và phát triển của doanh 

nghiệp  dựa trên khả năng phát triển 

liên tục sản phẩm mới hoặc cải tiến 

thông qua các thành tựu khoa học 

và công nghệ mới nhất, đáp ứng tốt 

hơn nữa nhu cầu của thị trường

9.1 Chiến lược sản phẩm





◼ Các vấn đề được tiếp cận trên cả 
hai mặt khái niệm và thực tiễn, bao 
gồm việc phân tích các hoạt động 
điều hành và những vấn đề chiến 
lược dài hạn và mối liên kết giữa 
chúng 

9.1 Chiến lược sản phẩm







9.1 Chiến lược sản phẩm

◼ Tung sản phẩm mới hay làm mới 

sản phẩm 

◼ Tung sản phẩm thành công

◼ Dòng sản phẩm tham gia thị trường



◼ Chiến lược và địa bàn phân phối sản 

phẩm

◼ Biện pháp phối hợp đẩy hàng và 

kích cầu từ người mua

9.1 Chiến lược sản phẩm



◼ Công cụ giám sát triển khai của lực 

lượng bán hàng

◼ Điều chỉnh và phản hồi về kế hoạch 

và triển khai tung sản phẩm

9.1 Chiến lược sản phẩm



9.2 Quản lý phát triển sản phẩm trong

công nghiệp thực phẩm

◼ Nguyên liệu (sinh học, mùa vụ)

◼ Mối tương tác trong hệ thống TP

◼ Mối liên hệ điều kiện SX-chất lượng 

SP

◼ Mối liên hệ giữa SP với dinh dưỡng

◼ Tính không ổn định của sản phẩm 

◼ Tiêu thụ sản phẩm



9.3 Quản lý đội triển khai sản phẩm

mới

◼ Con người

◼ Công việc

◼ Phương tiện

◼ Thời gian



9.4 Nhóm sản phẩm đường
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