


2. Vòng đời của sản phẩm

◼ Khái niệm vòng đời của sản phẩm

◼ Mở rộng vòng đời sản phẩm

◼ Yếu tố ảnh hưởng đến vòng đời sản

◼ Nhóm sản phẩm thịt



2.1 Khái niệm vòng đời của sản phẩm

◼ Quá trình nghiên cứu, hình thành, 
phát triển sản phẩm ra thị trường và
kết thúc

◼ Sự biến đổi của doanh số tiêu thụ kể
từ khi sản phẩm được tung ra thị
trường cho đến khi không còn trên
thị trường









2.2 Mở rộng vòng đời sản phẩm



Các dạng phổ biến của vòng đời

◼ Phát triển – giảm đột ngột – bão hòa

◼ Chu kỳ lặp lại

◼ Hình sóng do phát triển những đặc
tính mới của sản phẩm





◼ Người tiêu dùng

◼ Sự hấp dẫn của sản phẩm

◼ Giá thành sản phẩm

◼ Điều kiện kinh tế xã hội, môi trường
sống, 

◼ Định vị sản phẩm

◼ Chiến lược sản xuất kinh doanh của
công ty
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2.4 Nhóm sản phẩm thịt
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